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Resumen

Considerando los nuevos conceptos espaciales, el espacio geografico se en-
tiende como una dimension cultural donde el espacio publico es producto de
la sociedad. Basandose en la red internacional SITIOS, el Taller de Experimen-
tacion en el Espacio Publico de la Universidad Auténoma Metropolitana Azca-
potzalco (UAM-Azcapotzalco) aborda el “espacio en transformacion” mediante
intervenciones urbanas que interpretan el espacio publico como un medio para
construir ideas sobre ciudadania y pertenencia. Recientemente, el enfoque se
ha centrado en el ambulantaje y su disputa por el espacio publico, analizandolo
como una expresion del “derecho a la ciudad”.

En este marco, se han desarrollado intervenciones para reflexionar sobre
el espacio urbano en la Ciudad de México. Una de ellas, Fair Trade, consistio
en crear un mercado ambulante temporal considerado una escultura social.
Tras la revocacion de la autorizacion, el equipo respondié con acciones ludicas
como la “Re-action. Permiso para el goce del espacio publico’, distribuyendo
concesiones simbdlicas. Otra intervencion, “Chuchito-el Comerciante”, presen-
té la figura del Nifio Dios como patron del ambulantaje en la plaza COSEI de
la UAM-Azcapotzalco, histéricamente utilizada por los estudiantes para finan-
ciar sus estudios, reivindicando un trato justo. Estas iniciativas buscan generar
discusion sobre la regulacion del comercio callejero, cuestionando la préactica
recurrente de los desalojos debido a su caracter insostenible.



Abstrcact

Considering new spatial concepts, geographical space is understood as a cultural
dimension in which public space is socially produced. Based on the internatio-
nal network SITIOS, the Public Space Experimentation Workshop at Universidad
Autonoma Metropolitana Azcapotzalco (UAM-Azcapotzalco) addresses the
“space in transformation” through urban interventions that interpret public spa-
ce as means of constructing ideas of citizenship and belonging. Recently, the fo-
cus has centered on street vending and its dispute over public space, analyzing it
as an expression of the “right to the city”.

Within this framework, interventions have been developed to reflect on urban
space in Mexico City. One of them, “Fair Trade”, involved the creation of a tempo-
rary street market conceived a social sculpture. Following the revocation of the
authorization, the team responded with playful actions, such as “Re-action. Per-
mission for the Enjoyment of Public Space’, distributing symbolic concessions.
Another intervention, “Chuchito-the Merchant”, presented the figure of the Holy
Child as the patron of street vending in the COSEI square at UAM-Azcapotzalco,
historically used by students to finance their studies, advocating fair treatment.
These initiatives seek to foster discussion on the regulation of street commerce,
questioning the recurrent practice of evictions due to their unsustainable nature.

Resumo

Considerando os novos conceitos espaciais, o espaco geografico é entendido
como uma dimensao cultural onde o espaco publico é socialmente produzido.
Baseado na rede internacional SITIOS, o Workshop de Experimentacdo em
Espaco Publico da Universidad Autéonoma Metropolitana Azcapotzalco
(UAM-Azcapotzalco) aborda o “espaco em transformacao” por meio de inter-
vencoes urbanas que interpretam o espaco publico como um meio de construir
ideias de cidadania e pertencimento. Recentemente, o foco tem se centrado
no comércio ambulante e sua disputa pelo espaco publico, analisando-o como
expressao do “direito a cidade”.

Nesse contexto, foram desenvolvidas intervencoes para refletir sobre o es-
paco urbano na Cidade do México. Uma delas, Fair Trade, consistiu em criar um
mercado ambulante temporario concebido uma escultura social. Apds a revo-
gacdo da autorizacao, a equipe respondeu com acgoes ludicas, como “Re-action.
Permissao para o gozo do espaco publico’, distribuindo concessoes simbdlicas.
Outra intervencao, “Chuchito-o Comerciante’, apresentou a figura do Menino
Deus como patrono do comércio ambulante na praca COSEI da UAM-Azcapot-
zalco, historicamente utilizada por estudantes para financiar seus estudos, rei-
vindicando um tratamento justo. Essas iniciativas buscan promover o debate
sobre a regulamentacdo do comércio de rua, questionando a prética recorrente
de despejos devido ao seu carater insustentavel.



E n el contexto de las tensiones
que atraviesan la ciudad con-
temporanea, el presente trabajo
analiza el comercio ambulante en
la Ciudad de México en relacion
con las dindmicas del espacio pu-
blico y las discusiones sobre el
“derecho a la ciudad”. El objetivo
general es interpretar el espacio
publico mediante intervenciones
urbanas que permitan reflexionar
sobre su dimensién social y la crisis
de ciudad o urbanidad, expresada
en procesos de fragmentacioén, ex-
clusién y control. En particular, se
examina el ambulantaje como una
formadedisputa por el espacio pu-
blico, se cuestiona la practica recu-
rrente de desalojos y, mediante ex-
perimentos urbanos, se visibilizan
las relaciones de poder que deter-
minan su ocupacion y regulacion.

El texto se organiza en tres partes.
En primer lugar se presenta el fe-
némeno del ambulantaje en Méxi-
co, abordando su desarrollo histo-
ricoy sus principales definicionesy
caracteristicas. A continuacién, se
desarrolla una aproximacion teori-
ca al espacio publico y la ciudada-
nia, profundizando en las reflexio-
nes sobre el derecho a la ciudad y
el derecho al espacio publicoenre-
lacion con el comercio ambulante.
Enla segunda parte se exponen las
intervenciones urbanas realizadas
en el Taller de Experimentacion

en el Espacio Publico. Al final, enla
parte de las conclusiones, se sos-
tiene que el comercio ambulante
no constituye Unicamente un pro-
blema de orden urbano.

El comercio ambulante es una prac-
tica comun en las ciudades mexica-
nas, especialmente en lugares de
alta afluencia de personas como las
plazas, calles principales, estacio-
nes de metro y autobuses, univer-
sidades y tianguis. Esta actividad
refleja la creatividad vy resiliencia
de los mexicanos ante un entorno
economico desafiante. Esta profun-
damente arraigada en la cultura del
pais y se ha consolidado como un
elemento de la vida urbana al for-
mar parte del imaginario colectivo.
Aunque comunmente asociado con
la economia informal, el comercio
ambulante trasciende el simple
intercambio de bienes y servicios,
actuando como una respuesta ante
las desigualdades sociales y econo-
micas, especialmente en un contex-
to urbano cada vez mas segregado.

Desarrollo histérico

El comercio ambulante en México
tiene sus raices en los mercados
prehispanicos, particularmente en
los tianguis, que eran centros de
intercambio econdmico y social
utilizados por diversas culturas
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mesoamericanas. Estos mercados
representan una forma ancestral
de comercio callejero que persis-
te hasta la actualidad. Aunque las
formas de comercio han evolucio-
nado, los tianguis contintian sien-
do una préactica profundamente
arraigada y reflejan la historia co-
mercial del pafs.

En el siglo XX, el comercio ambu-
lante en México aumentd conside-
rablemente, en gran parte debido
a las crisis econémicas recurren-
tes y la acelerada urbanizacion.
Estos procesos favorecieron la
expansion de mercados informa-
les, lo que evidencio las profundas
desigualdades sociales y econémi-
cas que siguen afectando al pafs.
En particular, en la Ciudad de Mé-
xico el comercio ambulante se con-
virtié en unarespuesta organizada
ante las dificultades econémicas y
permitio que sectores vulnerables
encontraran en este tipo de co-
mercio una forma de subsistencia
(Esquivel et al., 2008).

Alo largo del tiempo, los mercados
callejeros y tianguis han crecido y
se han diversificado; hoy se cuen-
ta con mercados especializados
en productos especificos, como
electronicos o ropa. Esta evolucion
sigue los patrones de intercambio
prehispanicos y se adapta a la eco-
nomia informal; sin embargo, la
expansion del comercio ambulante
ocurrié en un contexto de segrega-

cion social y econdmica, reflejada
en la divisién de la Ciudad de Mé-
xico en tres zonas: una “ciudad de
los ricos”, centrada en Reforma e
Insurgentes; una “ciudad de la cla-
se media’, en la parte occidental,
y una ‘ciudad de los pobres”, en el
este (Ribbeck y Teschner, 1991, p.
34). Esta segmentacion también
impacté el comercio, ubicando los
mercados formalesen dreas de ma-
yor poder adquisitivoy el comercio
ambulante en zonas periféricas, lo
cual evidencié la desigualdad es-
tructural del sistema econémico.

En los afios 80, la crisis econémica
agudizé el aumento del comercio
ambulante, no solo como una res-
puesta a la falta de empleo, sino
también como una alternativa via-
ble para la adquisicién de productos
de primera necesidad. Durante los
anos 90, la actividad del comercio
ambulante crecio exponencialmen-
te en la Ciudad de México, en parti-
cular en el Centro Historico, con un
estimado de mas de 10 000 pues-
tos ambulantes diarios. Algunos
informes llegaron a mencionar que
hasta 40 000 vendedores operaban
enlaciudad. En 1992, alrededor de
200 000 personas trabajaban en
el comercio ambulante, ofreciendo
desde productos frescos hasta elec-
tronicos (Pogacar, 2025).

Este crecimiento desmesurado
saturd el espacio publico vy origi-
né tensiones y conflictos con las
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autoridades locales, quienes co-
menzaron a implementar politicas
de control y regulacién ante la
proliferacion de los puestos am-
bulantes. En 2008, las autoridades
implementaron regulaciones mas
estrictas, con politicas de reubi-
cacién y desalojos en zonas turis-
ticas. No obstante, estas medidas
no lograron erradicar la préactica,
ya que el comercio ambulante per-
sistio debido a la falta de opciones
laborales formales y la demanda
constante de productos asequi-
bles. Segiin Data México (2024),
el comercio ambulante involucra
amas de 1.5 millones de personas
en la fuerza laboral, con un salario
promedio de 3 850 pesos mensua-
les. EI 97.1% de estos trabajadores
opera en el sector informal y una
gran parte de ellos se concentraen
la Ciudad de México.

Hoy en dia, el comercio ambulante
constituye una forma clave de su-
pervivencia econdomica en zonas
como Polanco vy la Basilica de Gua-
dalupe, donde los vendedores de
comida y otros productos se han
integrado al paisaje urbano. A pe-
sar de las politicas de control, esta
actividad sigue siendo una alter-
nativa fundamental para quienes
no tienen acceso al empleo formal.
El comercio ambulante continda
ofreciendo una opcién econdmica
asequible para miles de consumi-
dores, especialmente aquellos con
menos recursos (Silva, 2010).

Definiciones y
caracteristicas del
comercio ambulante

El comercio ambulante es una acti-
vidad comercial que ocurre en espa-
cios publicos sin un establecimiento
fijo, donde los vendedores operan
fuera de las regulaciones legales y
sininfraestructura establecida (Real
Academia Espafiolay Asociacién de
Academias de la Lengua Espanola,
2023). Aunque esta practica ha exis-
tido durante siglos, en las ultimas
décadas ha experimentado un cre-
cimiento significativo debido a las
crisis econémicas v la falta de opor-
tunidades laborales formales, lo que
la ha convertido en una estrategia
de supervivencia para quienes no
tienen acceso a empleos formales.

El comerciante ambulante puede
ser una persona o un pequefo gru-
po que, al no contar con un esta-
blecimiento fijo, va desplazandose
a diferentes sitios donde vende,
generalmente de manera ilegal,
productos como ropa, articulos de
imitacion o servicios como lustra-
do de zapatos, integrandose asi a
la economia informal. En América
Latina se les conoce como “vende-
dores ambulantes”, mientras que
en otras regiones se les denomina
“buhoneros” o “vendedores calle-
jeros” (Ribbeck y Teschner, 1991).

Ademds de ser una actividad de
venta informal, el comercio ambu-
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lante responde a la blusqueda de
espacio enunentorno urbano cada
vez mas privatizado. Segun Jéréme
Monnet (2005), el comercio am-
bulante involucra tanto a quienes
venden los productos como a los
consumidores que, al buscar estos
productos, se convierten en “‘am-
bulantes”. Esto refleja la interac-
cion constante entre vendedores y
compradores en el espacio publico.

Monnet identifica tres patrones
espaciales clave en el comercio
ambulante. El primero es la proxi-
midad, como los vendedores se
acercan directamente al consu-
midor, a menudo de “puerta en
puerta’ o en areas cercanas a los
hogares. El segundo patrén es la
centralidad: los vendedores se ubi-
canen puntos comerciales estraté-
gicos, como tianguis y mercados,
para atraer alos consumidores que
buscan productos. Por ultimo, el
patron de movilidad: este describe
a los vendedores ambulantes que,
al no permanecer en un lugar fijo,
se desplazan por diferentes areas
de la ciudad, adaptandose al flujo
de personas en distintos sitios.

Los vendedores ambulantes ope-
ran principalmente en calles de
alto transito y utilizan poco equi-
po, como mesas plegables, esto les
permite evadir sanciones. En cier-
tas zonas de la Ciudad de México,
los mercados ambulantes estan
en puntos clave, como el Metro,

y atraen grandes multitudes, lo
cual altera el patrén tradicional
de compra (Ribbeck y Teschner,
1991). Este fendmeno forma par-
te de la economia informal, sin
embargo, proporciona ingresos a
quienes enfrentan altos niveles de
desempleoy precariedad.

El comercio ambulante en México
presenta diversas formas organi-
zativas. Existen comerciantes de
subsistencia, que venden produc-
tos baratos; los semiestablecidos,
que cuentan con puestos fijos, v
los vendedores itinerantes, que se
desplazan por la ciudad. También
operan mercados sobre ruedas
y tianguis que se instalan en diasy
lugares especificos. Este comercio
es fundamental para la economia
informal, pues promueve el au-
toempleo vy la flexibilidad laboral
(Esquivel et al., 2008).

El ecosistema del comercio am-
bulante en la Ciudad de México
involucra a varios actores: vende-
dores de subsistencia, empleados
mal remunerados, propietarios
de puestos fijos, guias y gestores
que negocian con las autorida-
des para asegurar la permanen-
cia de los vendedores. Ademas,
los intermediarios y proveedores
distribuyen productos a menudo
desde canales informales, algunos
involucrados en el contrabando o
la venta de imitaciones (Ribbeck
y Teschner, 1991). Este complejo
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sistema comercial es resultado de
la necesidad de supervivencia de
los individuos mas vulnerables, que
recurren a estos medios para man-
tener sus ingresos en un entorno
econdmico limitado (Silva, 2010).

Aunque se sabe que los vendedo-
res ambulantes provienen mayo-
ritariamente de zonas empobre-
cidas, el conocimiento respecto al
tema aun es limitado —a pesar de
que existen diversas investigacio-
nes sobre la informalidad comer-
cial— Las autoridades regulan el
comercio ambulante, influyendo en
la permanencia o desplazamiento
de los vendedores en la ciudad, en
un entorno de negociaciones entre
actores informales y formales.

El' comercio ambulante, aunque
parece desorganizado, estd estruc-
turado por asociaciones que gestio-
nan los derechos sobre los espacios
deventay protegen a sus miembros
frente a desalojos. Estas asociacio-
nes funcionan como intermediarias
en las negociaciones con las autori-
dades y también manejan practicas
informales, como la obtencionilegal
de electricidad y los pagos a grupos
criminales por el uso de espacios
publicos (Esquivel et al., 2008).

Asimismo, el comercio ambulante
se encuentra estrechamente vin-
culado al sistema politico, donde los
acuerdos entre los vendedoresy las
autoridades locales pueden tradu-

cirse en apoyo electoral a cambio
de tolerancia haciala actividad. Este
vinculo ha dado lugar a una “pirdmi-
de de corrupcion” que se extiende
desde los vendedores hasta los ni-
veles mas altos de la politica (Rib-
beck y Teschner, 1991). Pese a que
los gobiernos han implementado
medidas drésticas para regularlo,
las organizaciones de vendedores
contintian luchando por la legali-
zacion y regulacion adecuada del
comercio ambulante que, ademas,
juegaun papel crucial enladinamica
economica y social de las ciudades
(Esquivel et al., 2008; Silva, 2010).

Por otra parte, el fenémeno enfren-
ta importantes desafios. Uno de los
principales es la competencia con
el comercio formal. Los negocios
establecidos deben cumplir con
impuestos y regulaciones, mientras
que los vendedores ambulantes
eluden estas normativas, lo que ge-
nera una distorsion en el mercado.
Ademads, la ocupacion no regulada
del espacio publico afecta la movi-
lidad y la convivencia, lo que genera
problemas de accesibilidad en las
calles. A esto se suman los proble-
mas de control territorial por parte
de grupos delictivos, que en algu-
nas zonas imponen pagos a los ven-
dedores ambulantes o controlan
dreas de venta (Ha, 2009).

Las autoridades locales han inten-
tado gestionar el fenomeno me-
diante desalojos y reubicaciones,
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pero estas medidas no han resuel-
to el problema de fondo. A menu-
do, los vendedores simplemente
se desplazan a otras zonas, lo que
demuestra la falta de soluciones
sostenibles. La alta tasa de des-
empleo y la falta de opciones la-
borales formales explican en gran
parte la persistencia del comercio
ambulante, no obstante los es-
fuerzos por regularlo (Ribbeck y
Teschner, 1991).

A pesar de las criticas, el comercio
ambulante sigue siendo una mani-
festacion de la economia popular
que reduce el subempleo y facilita
lainclusién econémica de sectores
marginados. La accesibilidad res-
tringiday los precios competitivos
de los productos en los puestos
ambulantes representan una al-
ternativa atractiva para muchos
consumidores, especialmente los
de bajos recursos. Sin embargo, la
falta de fiscalizaciéon y la evasiéon
de impuestos contindan siendo
puntos de debate.

La necesidad de regular el comer-
cio ambulante sigue siendo un de-
saffo. Los intentos de reorganizarlo

frecuentemente fracasan debido
a la resistencia de las organiza-
ciones de vendedores que defien-
den su actividad. Este fenémeno,
arraigado en la cultura mexicana,
permanece como un tema clave
en la interaccion entre el gobierno,
los actores formales e informales
y la ciudadania. La omnipresencia
del comercio ambulante refleja
las desigualdades econdmicas vy
las tensiones en torno al uso del
espacio publico; asi, el ambulanta-
je seguiréd siendo parte del paisaje
urbano. Para comprender estas
dindmicas, conviene aproximarse
al concepto de espacio, en parti-
cular al espacio publico, asi como a
su relacion con la ciudadania en el
dmbito urbano.

Espoaicio publico y
ciudadania en la ciudad
contempordned

El “espacio” se concibe como una
estructura dinamica, moldeada
por la interaccion entre el entor-
no fisico, las préacticas sociales vy
los discursos. Esta concepcion
rechaza la nocién de un espacio
estaticoy, en su lugar, entiende el

m E—

Disolucion de la separacién inmanente de ser humano y espacio.
Fuente: elaboracién propia basada en Deinet, 2009 (pp. 54-55).
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espacio como un proceso en cons-
tante transformacién que abarca
aspectos materiales y simboli-
cos (Wildner, 2003, pp. 58-59).
Asi, el espacio no es solo un “con-
tenedor” independiente de los
cuerpos y objetos que lo ocupan,
sino un producto social generado
por las practicas humanas (Gobel,
201%ay 2019b), que refleja tanto
la estructura fisica como los signi-
ficados atribuidos por los actores
que lo habitan (figura 1).

Como base teodrica fundamental
para el estudio del espacio en las
ciencias sociales, Michel Foucault
(1967) introduce el concepto de
“heterotopia” para describir Iu-
gares que escapan de las normas
hegemonicas, no solo en térmi-
nos fisicos, sino también menta-
les. Por su parte, Henri Lefebvre
(1974) describe el espacio como
un producto social generado en
contextos especificos a través del
movimiento y el uso (Wolfrum,
2012). Lefebvre destaca tres di-
mensiones del espacio: el “espacio
concebido’, que estd relacionado
con la planificacién urbana vy la
percepcién cognitiva; el “espacio
percibido”, que refleja la expe-
riencia cotidiana no reflexiva, vy el
‘espacio vivido”, impregnado de
significados y simbolismos. Estas
dimensiones muestran cémo el
espacio se construye socialmente
atravésde lainteracciéndelosin-
dividuos con su entorno.

Martina Low (2001, p. 271) pro-
pone un modelo de espacio “rela-
cional”, que define como un ‘orden
relacional de los seres vy los bienes
sociales en lugares” Este modelo
sostiene que los individuos crean
SUS propios espacios, pero sus ac-
ciones estan condicionadas por es-
tructuras econdmicas, legales, so-
ciales y espaciales. La teorfa de Low
destaca como el espacio se constru-
ye através de lainteraccion social.

Desde una perspectiva orientada
hacia la accién, hoy en dia se dis-
tingue entre “espacio” y “lugar”, y se
entiende que el espacio es siempre
un lugar vivido y social, ocupado por
personas que le asignan significados
y emociones. Este cambio, conoci-
do como “giro topoldgico” o Spatial
Turn, reinterpreta el espacio geogra-
fico como una dimension cultural,
posicionandolo junto al tiempo en
los estudios culturales y cientificos.

De este modo, el espacio no exis-
te sin la presencia y accion de los
seres humanos, quienes crean los
espacios sociales y fisicos que se
experimentan a diario. Esto lleva a
la idea de un “espacio en transfor-
macion” (figura 2), donde las rela-
ciones sociales se hacen visibles
a través de las acciones humanas
(Gobel, 2019a y 2019b). Ademas,
los espacios no se limitan a reflejar
estas interacciones, también orga-
nizany condicionan las actividades
que se desarrollan enellos.
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La ciudad no debe entenderse
Unicamente como una estructu-
ra fisica, sino también como una
construcciéon dindmica que refleja
la organizacion de la vida comuni-
taria (Gobel, 2018). En este sen-
tido, el espacio publico juega un
papel clave en la construcciéon de
la ciudadania, ya que facilita lainte-
raccion y el intercambio, al mismo
tiempo que contribuye a la configu-
racién de la estructura social. Pa-
rafraseando a Jordi Borja (1998),
el espacio publico es el simbolo de
la ciudad misma, pues establece un

equilibrioentre el espacio urbanoy
la participacion ciudadana.

El espacio publico, mas que un
‘contenedor” fisico, constituye un
producto social que facilita la inte-
racciéony permite a los ciudadanos
crear vinculos y ejercer su ciu-
dadania. Al reflejar la diversidad
social, se convierte, en su mejor
versién, en un foro democratico
accesible para todas las personas.
Transformandose en un dominio
publico de uso colectivo y multi-
funcional, se caracteriza por su ac-
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cesibilidad vy la calidad de las rela-
ciones sociales que se desarrollan
en él (Gobel, 201%9ay 2019b).

Como sefala Sergio Tamayo Flo-
res-Alatorre (2013), el espacio
publico se convierte en un “espacio
para la ciudadania”, (re)territoriali-
zando la funcion de la sociedad ci-
vil. Sin embargo, este concepto ha
sido afectado por procesos de pri-
vatizacion, exclusiony segregacion.
En ciudades como la de México, el
espacio publico refleja las desigual-
dades sociales, lo que ha llevado a
su fragmentacion y privatizacion.

En este contexto, la “ciudad emer-
gente” se refiere a areas urbanas
en expansion, situadas en las pe-
riferias de grandes ciudades o en
zonas menos desarrolladas, que
experimentan una transformacion
acelerada (Carrion, 2001). A me-
nudo desconectadas de los centros
urbanos, estas areas reflejan una
crisis del espacio publico, ya que el
abandono vy la falta de interaccion
social afectan tanto a los espacios
publicos como a la dimensién cul-
tural de la ciudad. Ademas, la pri-
vatizacion contribuye a la segrega-
cion socioecondmica, excluyendo
a los sectores mas desfavorecidos
del acceso a bienes y servicios ur-
banos. Como resultado, la socie-
dad se transforma en un archipié-
lago de enclaves, donde emergen
“microestados” o “islas” autonomas
(Gobel, 2019ay 2019h).

La transformacién del espacio
publico no solo implica la frag-
mentacion fisica del espacio, sino
también el debilitamiento de la
comunidad y la participacion civi-
ca. Esta crisis del espacio publico
contemporaneo refleja la tenden-
cia hacia la privatizacién, marcada
por tensiones entre inclusiony ex-
clusion, y accesibilidad. Los cam-
bios en la estructura urbana, junto
con los cambios en las relaciones
sociales y politicas, plantean un
desafio: mantener los espacios
publicos como lugares de encuen-
tro y participacion democratica, a
pesar de las dindmicas que buscan
limitarlos y controlarlos en fun-
cion de intereses econémicos vy
sociales excluyentes.

Un fenémeno visible de esta trans-
formacion es el ambulantaje, que
actia como unaforma de resisten-
cia y adaptacion ante la exclusion
del espacio publico. Este fend-
meno refleja tanto la precariedad
econdmica como las tensiones en-
tre la necesidad de los ciudadanos
de acceder a espacios publicos y
las dindamicas de control y privati-
zacion impuestas por las autorida-
des. Especialmente en las grandes
ciudades, como la de México, el
ambulantaje pone de manifiesto
la crisis del espacio publicoy la lu-
cha por la ciudadania en contextos
urbanos marcados por la desigual-
dad. Su persistencia en las ciuda-
des plantea la pregunta de si el co-
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mercio ambulante es una formade
expresiondel “derecho alaciudad”.

Derecho a la ciudad

v derecho al espacio
publico: reflexiones hacia
el comercio ambulcante

El ambulantaje es un tema comple-
jo que plantea interrogantes sobre
el acceso equitativo al espacio pu-
blicoy el concepto de “derecho a la
ciudad”. De acuerdo con ONU-Ha-
bitat (2016), este derecho fun-
damental garantiza que todas las
personas puedan habitar, utilizar,
transformar vy disfrutar espacios
urbanos justos, inclusivos, seguros
y democraticos, considerados bie-
nes comunes para una vida digna.

El concepto “derecho a la ciudad”
fue introducido por Henri Lefebvre
enlosafos 60,y sebasaenlos prin-
cipios delos “Derechos del hombre
y del ciudadano” de Thomas Paine,
quien sostenia que la revolucion
politica es legitima cuando el go-
bierno no protege los derechos na-
turales de sus ciudadanos (Paine,
1791).Ensuobra, Lefebvre aborda
el derecho aunavida urbanatrans-
formada, especialmente frente a
los desafios de la rdpida urbaniza-
cién de la posguerra. El crefa que
la urbanizacién, aunque problema-
tica en muchos aspectos, también
posefa un gran potencial paracrear
una sociedad urbana mas justa, en
la que los ciudadanos pudieran dis-

frutar del derecho a la convivencia
y la transformacién colectiva del
espacio (Gobel, 2019b).

Lefebvre definio el “derecho a la
ciudad” como el derecho a vivir
una ciudad que fomente la liber-
tad, la movilidad y la participaciéon
en la produccién y el uso de los
espacios urbanos. Este derecho
incluye la posibilidad de acceder
a una vivienda digna, servicios de
calidad, belleza en el entorno, jus-
ticia social y equidad, ademés de la
libertad de participar activamente
en las decisiones urbanas (Borja,
2004, en Lopez, 2012). En este
contexto, el “derecho a la ciudad”
de Lefebvre se presenta como un
“grito y demanda de vida urbana,
por el derecho a la centralidad”
(Merrifield, 2015, pp. 9-14).

Hoy, el derecho a la ciudad es cen-
tral en muchos movimientos de
protesta social, especialmente en
grandes aglomeraciones urbanas,
donde se critica el desarrollo ur-
bano desde diversas perspectivas;
bajo este concepto, diferentes gru-
POS organizan acciones conjuntas
(Struck, 2011). En respuesta a los
problemas urbanos del Sur Global,
como los barrios marginales vy la
pobreza, algunas ONG han adop-
tado las demandas de Lefebvre.
Este enfoque ha sido integrado en
pronunciamientos de movimientos
como la Habitat International Coa-
lition (HIC) vy en leyes nacionales,
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ademés derecibir apoyo de intelec-
tuales, activistas y las ONG que han
redactado la Carta Mundial por el
Derecho a la Ciudad, respaldada
por ONU-Habitat y la UNESCO.

Sin embargo, las multiples interpre-
taciones del derecho a la ciudad se
alejan, en ocasiones, de las inten-
ciones originales de Lefebvre (Go-
bel, 2019b). Esto ha sido criticado,
va que la popularidad del concepto
ha llevado a una trivializacion y dis-
torsion de su enfoque (Lopes de
Souza, 2010). Asi, es fundamental
recordar que el derecho a la ciudad
no solo implica exigir el acceso a los
recursos urbanos, sino que requie-
re que la sociedad se apropie del es-
pacio, lo cuide, lo proteja y fomente
interacciones sociales dentro de él.
En este sentido, ‘el ‘Derecho a la
ciudad’ es mucho més que la liber-
tad individual para acceder a los re-

cursos urbanos: es un derecho para
cambiar nosotros mismos cambian-
do laciudad” (Harvey, 2008, p. 23).

El derecho a la ciudad debe ga-
rantizar que todos los ciudadanos
tengan la oportunidad de vivir en
territorios con espacios publicos
adecuados, que promuevan una
convivencia saludable y un desa-
rrollo individual y colectivo que
impulse la cohesion social y laiden-
tidad (Lefebvre, 1968). En este
contexto, el espacio publico se con-
vierte en una manifestacion del de-
recho a la ciudad, fomentando una
mayor conciencia civica y una par-
ticipacién responsable en el uso vy
transformacion del espacio urbano.
La ciudad debe concebirse como
el resultado de una participacion
activa, donde las decisiones sobre
los limites de este derecho surjan
de un debate (figura 3). Asi, la fun-

El ejercicio del derecho urbano como posible conflicto de ocupacion.

Fuente: Ortiz, G. (2024, 13ded
Huitzil]. Diario La Prensa. htty
entre-la-decadencia-y-la-anarquia

9411502

bre). Centro Histdrico, entre enciay laane
n.com.mx/la-prensa/metropo
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cion social del espacio adquiere
relevancia al considerarlo como un
lugar de conflicto y didlogo.

Hoy en dia, el “derecho al espacio
publico” se interpreta como una
respuesta a la necesidad de mejorar
la calidad de vida de todos los ciuda-
danos, que promueva la equidad, la
cohesion vy el fortalecimiento de la
identidad colectiva. En este sentido,
el derecho a la ciudad se convierte
en un paradigma urbano que busca
transformar la forma en que conce-
bimosy construimos las ciudades de
manera colectiva (Gobel, 2019b).

Cuando el espacio publico urba-
no experimenta alteraciones sig-
nificativas, el debate sobre estos
cambios trasciende las fronteras
académicas. Fendmenos como la
gentrificacion, el desplazamien-
to y la segregacién se convierten
en cuestiones clave al considerar
como diferentes sectores sociales
utilizan el espacio urbano. En este
sentido, la calidad, accesibilidad y
diversidad del espacio publico son
aspectos esenciales. El derecho ala
ciudad implica garantizar que todos
los ciudadanos tengan acceso a la
centralidad urbana, respetando el
derecho a la diferencia, la privaci-
dady alalibertad de establecer re-
laciones personales (Borja, 1998).

En este contexto, el comercio am-
bulante podria entenderse como
una manifestacion legitima del de-

recho de los ciudadanos a hacer uso
del espacio publico, siempre en el
marco de su regulacion. Es necesa-
rio buscar un equilibrio que permita
la convivencia de diversos usos del
espacio urbano, promoviendo la
inclusion sin descuidar la organiza-
ciény el orden requeridos para una
ciudad justay sostenible.

Taller de Experimentacion
en el Espacio Publico

En el contexto de la materia opta-
tiva Temas Selectos XlI: Taller de
Experimentacién en el Espacio Pu-
blico de la UAM-Azcapotzalco, des-
de 2009 se han explorado las ca-
racteristicas del espacio publico en
la Ciudad de México. Esta labor se
realiza en colaboracion con SITIOS,
una red internacional e interdis-
ciplinaria que opera en la interfaz
entre arte, arquitectura y estudios
urbanos, y que busca soluciones
innovadoras para el mejoramiento
del espacio publico.

Esta aproximacion al “espacio en
transformacion” se realiza median-

El autor es uno de los cofundadores de

este colectivo.
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te un andlisis profundo vy la elabo-
racion de intervenciones urbanas
en diversas ciudades, incluyendo
México, Costa Rica y Alemania.
De acuerdo con el enfoque aplica-
do se interpreta el espacio publico
no solo como un lugar de transito,
sino como un medio dindmico para
la expresién de ideas sobre ciu-
dadania, identidad y pertenencia
dentro del contexto urbano.

El Taller de Experimentacion en el
Espacio Publico reline a arquitec-
tos, urbanistasy artistas de México,
Austria y Alemania, asi como a es-
tudiantes de distintas universida-
des del ambito internacional, quie-
nes entienden las ciudades como
entes de maximo valor cultural y
de disefo. Estos espacios urbanos
son considerados centros neural-
gicos de comunicacién, donde se
concentra la energia fisica, intelec-
tual y creativa de sus habitantes.
Por ello, laidea del colectivo se en-
foca en desarrollar un laboratorio
para el andlisis y observacion del
espacio publico, apoyandose para
tal efecto en talleres interdiscipli-
narios de caracter internacional.

Asimismo, las areas de accién pro-
puestas por este laboratorio inclu-
yen intervenciones sutiles y criticas
en el espacio publico, centradas
en la transformacion o adaptacion
temporal de areas olvidadas, subu-
tilizadas o inusuales, como nichos
urbanos o incluso lugares emble-

maticos. Se busca ofrecer nuevas
perspectivas sobre estos espacios
a través de intervenciones que
promuevan su aprovechamiento
temporal y su reinvencion, y que
concienticen a sus usuarios sobre el
potencial que tienen para una mejor
integracion social y cultural. Estas
transformaciones permiten explo-
rar nuevas formas de usar y enten-
der espacios que, de otro modo vy
por desgracia, podrfan permanecer
desapercibidos o infrautilizados.

Recientemente, el Taller de Experi-
mentacion se ha centrado precisa-
mente en el andlisis del ambulan-
taje y su constante disputa por el
espacio publico. En este contexto,
se discute dicha practica como una
manifestacion del derecho a la ciu-
dad, entendiendo que la apropia-
cion del espacio publico por parte
de los vendedores ambulantes es
un reflejo de la necesidad de los
ciudadanos de acceder a un entor-
no urbano inclusivo, donde se reco-
nozcan sus derechos vy su presen-
cia. Asi, mas que generar reflexion
sobre el uso del espacio urbano,
el Taller propone a los participan-
tes experimentar vy vivir directa-
mente los desafios y dindmicas de
dichos espacios.

Metodologia
Esta aportacion retoma conceptos y enfo-

ques metodologicos de un articulo inédito del

mismo autor, titulado “El espacio ptblico como
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Después de una introduccion y las
presentaciones de los responsa-
bles del Taller, comienza el trabajo
grupal, cuyo objetivo es investigar
colectivamente plazas, parques vy
nichos urbanos en la megaldpolis
Ciudad de Meéxico. Este proce-
so inicia con visitas a los lugares
propuestos, utilizando el caminar
como metodologia. Los alumnos
participan en paseos guiados por
la ciudad, lo que permite explorar
la practica de caminar no solo como
una actividad fisica, sino como una
experiencia urbana rica y hetero-
génea. El andar se conecta con la
corporeidady conlarelaciéonintima
entre las personas vy el espacio ur-
bano. Al igual que habitamos nues-
tro cuerpo, habitamos la ciudad, y
todo lo que le sucede nos afecta,
ya sea fisica o emocionalmente.
Altransitarla, percibimos el espacio
de multiples maneras y creamos un
imaginario colectivo sobre él.

La Zona Metropolitana de la Ciu-
dad de México (ZMCM) repre-
senta un desafio para cualquier
intento de comprension o anali-
sis. En ella coexisten, a veces en
tensién, diversas comunidades,

medio de expresion creativa’, el cual estaba
aprobado por los dictaminadores y previsto para
su publicacion en el libro La didactica proyec-
tual en la ensefianza superior del disefo (L. Soto
Walls et al. (Eds.), del Departamento de Evalua-
cion del Disefo en el Tiempo, CyAD, UAM-Azca-

potzalco), pero la publicacion nunca se realizo.

clases sociales, momentos histo-
ricos, infraestructuras y modelos
econdmicos, politicos y culturales.
Para elegir los sitios de investiga-
cion, se buscod evitar los lugares
comunes, exodticos, en las repre-
sentaciones de la Ciudad de Mé-
xicoy centrar la atencién en sitios
y eventos culturalmente significa-
tivos en términos arquitectonicos,
urbanos o artisticos, los cuales
pueden ser desconocidos incluso
para los propios habitantes (SI-
TIOS, 2009).

A partir de nuevos enfoques sobre
el espacio que integran actores y
actividades, se elaboran etnogra-
flas urbanas del espacio publico,
considerando el espacio no solo
como una zona fisica, sino tam-
bién como una dimensién cultural.
De este modo, el espacio publico
se concibe como un producto so-
cial que actlia como un “escenario
urbano’, un lugar donde los acto-
res interactuan, exploran y se en-
cuentran (Lindon, 2010). En este
sentido, ademéas de fomentar la
convivencia, refleja las practicas
econdmicas, sociales y culturales
de laciudad y sus habitantes.

El espacio publico, por lo tanto, no
es Unicamente un lugar fisico, sino
también simbolico y cultural, pues
revela el estado actual de la socie-
dad. Enuna ciudad como la Ciudad
de México, esta division puede dar
lugar a fragmentacién y segre-
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gacion. Por ello, resulta esencial
comprender el papel que juega
el espacio publico en la ciudad.
En este sentido, Borja (1998) des-
tacalaimportancia del espacio pu-
blico como elemento fundamental
para comprender la calidad urba-
na y sus implicaciones sociales vy
politicas. Esta reflexién manifiesta
la relevancia del espacio publico
como un indicador crucial de la ca-
lidad de vida urbana, asicomode la
salud social y politica de la ciudad.

Asi, la metodologia del estudio se
centra en el concepto de “espacio
en transformacion’, entendiendo
el espacio (social) como un proceso
de produccién constante. Partien-
do de laidea de que las caracteris-
ticas de una sociedad se reflejan en
el espacio, el andlisis se desarrolla
en dos etapas: en la primera se
estudian diversos espacios publi-
cos, y en la segunda se interviene
en ellos de forma experimental,
mediante instalaciones urbanas,
arquitectonicas o artisticas. El es-
pacio publico se interpreta como
un medio para generar ideas sobre
laciudadaniay lapertenenciaauna
ciudad (Gobel, 2018).

Con base en la cita de Michel de
Certeau (1988, pp. 217-218):
“Los lugares se convierten en es-
pacios a través de la apropiaciéon
y su uso concreto’, los estudios
se fundamentan en un anélisis
geografico que interpreta los sig-

nificados del espacio a partir de
SUS USos y apropiaciones. De esta
manera, el espacio publico, conce-
bido como un “escenario urbano’,
es también resultado de las inte-
racciones de los actores y sus ac-
tividades, lo cual genera una con-
cepcidn abstracta e inmaterial del
espacio, que puede materializarse
tanto en un espacio fisico como en
espacios imaginarios.

La investigacion de campo, que
se desarrolla durante un periodo
determinado y se enfoca en los
conceptos clave de espacio (lugar),
actividades y actores, se estructura
segun la triada de la produccion del
espacio de Henri Lefebvre (1974).
Esta se organiza en tres etapas, ex-
plorando diversos espacios publicos
urbanos (Gobel, 2019ay 2019b):

1. El espacio concebido: concep-
to que hace referencia al es-
pacio planificado o pensado, y
estd vinculado al andlisis de la
planificacion urbana. En este
sentido, se investiga como se
relacionan la planificacién fisica
con las ideas tedricas y filoséfi-
cas, considerando aspectos his-
toricos, urbanos, funcionales
y arquitectonicos. Ademas, se
incluyen entrevistas con res-
ponsables de la administracion
publica y planificadores urba-
nos para obtener una vision
mas amplia sobre la concepcion
de estos espacios.
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2. El espacio percibido: en esta
fase se analiza como los usua-
rios experimentan el espa-
cio a través de sus précticas,
movimientos e interacciones.
El espacio publico se interpreta
como un lugar de apropiacion
activa. Para su estudio se uti-
liza el Behavioural Mapping o
mapeo de actividades, comple-
mentado con documentacion
fotografica y observacion, lo
que permite una descripcion
‘densa”™ del espacio.

3. Elespacio vivido: en esta etapa
se analiza la conexion subjetiva
y emocional de los usuarios con
el espacio. Se realiza una inves-
tigacién cualitativa a través de
entrevistas y mapeo sensitivo,
con el propodsito de identificar
las percepciones y emociones
asociadas con el lugar.

La investigacion se complementa
con una revision bibliografica ex-
haustiva y el uso de recursos digi-
tales. Ademas, se elaboran planos
detallados de cada espacio publico
y se generan diagramas de den-
sidad, superponiendo capas que
representen actividades, flujos de

Una descripcion “densa” se refiere a una
representacion de la conducta humana que no
solo explica el comportamiento, sino también
su contexto, de manera que la accion se vuelve
significativa incluso para quienes son ajenos a

ella (Gobel, 2019a, p. 154).

personas y caracteristicas del mo-
biliario urbano. En este andlisis se
incorpora el concepto de affordan-
ce propuesto por James J. Gibson
(1979), el cual se refiere a las pro-
piedades de un objeto o entorno
que sugieren o invitan a una accion.
Esto subraya cémo el espacio, al ser
socialmente producido, facilitalain-
teracciéony lleva implicita la idea del
‘espacio en transformacion” como
un escenario urbano que refleja la
dinamica de la vida social.

La etnografia, como una observa-
cién intensivay prolongada dentro
de un espacio, se convierte en un
proceso de investigacién mediante
el cual se observa, registra y se in-
teractiia estrechamente conlavida
cotidiana, creando una “cartografia
cultural” Utilizando técnicas etno-
graficas, se construye un conoci-
miento social sobre la produccion
de lo publico. A través de observa-
ciones participativas y no partici-
pativas se produce unadescripciéon
densa que contextualiza la conduc-
tahumanay le da significado.

Este enfoque metodologico per-
mite a los estudiantes entender el
espacio publico como un lugar en
constante transformacion, inter-
pretando su dinamismo y potencial
creativo. La intervencion implica el
desarrollo de proyectos urbanos
con el objetivo de transformar y/o
adaptar temporalmente, de mane-
ra sutil o critica, espacios publicos,

90T OluNl-0Jaus L '[oA €€ 'ON 8288-87C ‘NSSI

d A JNNY “PUIOISIH ‘SOULGIN SOAST S OlLINUY

ouss



plazas urbanas, nichos o dreas des-
aprovechadas. En estos espacios,
ademés de promover su adapta-
cién, se procura generar conciencia
sobre suimpacto a través de practi-
cas artisticas que resaltan el poder
transformador del espacio publico.

Las intervenciones de los estudian-
tes se presentan mediante planos
y maquetas a escala adecuada.
Mediante un debate colectivo, el
grupo selecciona el proyecto para
su ejecucion en tiempo real. La in-
tervencion urbana se documenta
convideos, fotografias y descripcio-
nes; se presentay discute en grupo,
y se fomenta la colaboracion e inte-
raccion con el publico (figura 4).

Experimentos urbanos
sobre el espacio publico
v surelacién con el
ambulantaije

A continuacion, se muestran al-
gunos proyectos, intervenciones
o instalaciones urbanas, en el es-
pacio publico en la Ciudad de Mé-
xico. Estos proyectos se acercan
de forma experimental al tema del

ioambt

Fair Trade. Comer«

ambulantaje y su disputa por el es-
pacio. Partiendo de la tesis de que
las caracteristicas de una sociedad
como componentes de la identi-
dad se proyectan en el espacio, se
entienden las caracteristicas de
un espacio publico como una re-
presentacion de la ciudad misma.
Asi, con los experimentos se pre-
tendia crear percepciones y servir
de reflexién, interpretando el es-
pacio publico como un medio para
formular ideas sobre la ciudadania
y la pertenencia a una ciudad.

Fair Trade

En el marco de sitios.08 —el pri-
mer taller enfocado en la crea-
cion de una red internacional
que conectara la arquitectura, la
investigacion urbana vy el arte de
SITIOS—, se presento, entre otras,
la intervencion urbana Fair Trade,
realizada del 23 de marzo al 2 de
abril de 2008 en la Ciudad de Mé-
xico (SITIOS, 2009). Este proyecto
piloto reunid a arquitectos y artis-
tas de México, Austria y Alemania,
con estudiantes de la Universidad
Técnica de Darmstadt, Alemania;

Impresiones de presentaciones y debates durante el Taller sitios.08, en el Museo

El Eco de la Ciudad de México.
Fuente: cortesfa de SITIOS, 2009.

a

perspectiva
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_hristof Gobel

la Universidad Técnica de Graz,
Austria, y de la UAM-Azcapotzal-
co, México, inscritos en la materia
optativa Temas Selectos XlI: Taller
de Experimentacion en el Espacio
Publico. La finalidad del taller fue
abrir un espacio para la colabora-
cién y la experimentacion inter-
disciplinaria, que abordara temas
clave de la ciudad contemporénea,
especialmente en lo que respecta
alarelacion entre los espacios ur-
banos y las practicas sociales que
emergen en ellos.

Durante los dias del taller, el equi-
po desarrollé proyectos para tres
espacios proporcionados por la
entonces Secretaria de Cultura
del Distrito Federal. En un proceso
participativoy democratico, los par-
ticipantes debatieron vy selecciona-
ron una propuesta para cada sitio
(figura 5), con el objetivo de generar
intervenciones tanto estéticamen-
te impactantes como socialmente
significativas. De las propuestas
surgidas, una de las mas destacadas
fue Fair Trade, que consistia en la
creacion de un mercado ambulante
temporal en la azotea de la Fotote-
ca, ubicada en el Centro Historico
de la Ciudad de México (SITIOS,
2009, sitios04 _fair trade, pp. 2-3).

La Plaza de la Constitucion de la
Ciudad de Meéxico, conocida in-
formalmente como el Zécalo, es
el epicentro historico y politico
de la capital y uno de los espacios

Fair Trade. Comercio ambulante en perspectiva

mas embleméticos del pais. Ro-
deada de edificaciones historicas
como la Catedral Metropolitana y
el Templo Mayor, el Zécalo se ha
consolidado como un simbolo de
la identidad nacional. A un costado
de la plaza —en la calle Republica
de Guatemala— se encuentra la
Fototeca, hoy Museo Archivo de la
Fotografia (MAF), dedicadaala pre-
servacién de la historia visual de la
Ciudad de México. La Secretaria de
Cultura cedi¢ el techo de este edi-
ficio para la intervencion temporal.

La instalacién Fair Trade propu-
so transformar la azotea de la
Fototeca en un mercado ambu-
lante temporal, concebido como
una escultura social (figura 6). El
proyecto no solo se centro en el

Figura 5. Maqueta de la propuesta.
Fuente: cortesia de SITIOS, 2009.
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impacto estético y espacial, sino
que buscd generar un espacio de
discusion en torno a la regulacion
del comercio ambulante en la ciu-
dad, un tema de gran relevancia 'y
debate en ese momento. De este
modo, se planted la posibilidad de
generar un debate sobre la prac-
tica recurrente de desalojar a los
vendedores ambulantes antes de
los procesos electorales, una me-
dida que, segun los participantes,

no resuelve el problema de mane-
ra sostenible (Gobel, 2018).

El proyecto consistié en la instala-
cion de puestos de comida y bebi-
das en la azotea, con una hilera de
puestos que se extendfa curvando-
se hacia la pared en una disposi-
cion vertical (figura 7). A través de
esta intervencién, no solo se gene-
raba un espacio donde los vende-
dores ambulantes podian ofrecer

Concepto de la intervencion urbana propuesta.

uente: cortesia de SITIOS, 2009

ente: cortesfa de SIT

Fotomontaje de la escultura social propuesta por SITIOS.
o}
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sus productos, sino que también se
abriaunforodediscusion sobre las
dindmicas sociales y econdmicas
que rodean al comercio ambulante.

En este sentido, la intervencion
pretendia proporcionar una re-
flexion sobre la situacién social de
los vendedores ambulantes, quie-
nes, a pesar de ser considerados
parte fundamental de la identidad
urbana de la Ciudad de México,
a menudo eran vistos como una
amenaza parael ordeny laestética
del espacio publico. El proyecto in-
vitaba a repensar esta percepcion,
tomando en cuenta que los ven-
dedores habian contribuido a la
creacion de una identidad popular
en el Centro Histoérico. Ademas, la
intervencién también cuestionaba
las relaciones de poder que inciden
sobre estos espacios, donde las
politicas publicas y las estructuras
de poder, a menudo asociadas con
intereses comerciales y politicos,
influyen en la distribucion y el uso
del espacio publico.

Asimismo, la intervencion puso
de manifiesto la tension entre las
practicas urbanas informales vy las
estructuras institucionales que
regulan el uso del espacio en las
grandes ciudades. En este senti-
do, la accion de crear un mercado
ambulante en un espacio tan sim-
boélico como la azotea de la Foto-
teca se convirtio en una forma de
resistencia ante la exclusién social

que enfrentan los vendedores
ambulantes, al mismo tiempo que
visibilizaba los limites vy las contra-
dicciones de la politica publica en
relacion con el comercio informal.

El tema de los vendedores ambu-
lantes en el Centro Histérico de
la Ciudad de México se mantiene
como uno de los més debatidos en
la esfera publica, particularmente
después de los desalojos impulsa-
dos por el Gobierno de la Ciudad
de México en 2008. Este fenémeno
se repite en muchas otras ciudades
de América Latina, donde los ven-
dedores ambulantes no encuen-
tran opciones para ganarse la vida
vy las politicas de desalojo no logran
resolver el problema de manera de-
finitiva. Por su parte, las autorida-
des insisten en que la presencia de
estos vendedores afecta la imagen
delaciudady la experiencia urbana
de los turistas y residentes.

Sin embargo, tras la publicacion
de la propuesta, la Secretaria de
Cultura del Distrito Federal aclard
que no tenfa la autoridad exclusiva
para decidir sobre las instalaciones
artisticas temporalesenel Zécaloy
que se requerian autorizaciones de
otras instituciones gubernamenta-
les. Aunque el proyecto finalmen-
te no se concreto, la intervencion
logré generar un debate sobre la
apropiacion del espacio publico ur-
bano y el papel que juegan los sis-
temas comerciales en las dindmi-
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cas de la ciudad. Al final, el impacto
de la acciéon no residié en la mate-
rializacion del proyecto, sino en su
capacidad para sensibilizar sobre
la necesidad de repensar el uso vy
la distribucién del espacio publico
en una megalopolis tan compleja
como la Ciudad de México.

Re-action. Permiso para el
goce del espacio publico

A raiz de la cancelacion del pro-
yecto Fair Trade, el equipo de
trabajo reaccioné de manera es-
pontanea ante la revocacién de la
autorizacion para llevar a cabo la
intervencion en el espacio publico.
La respuesta incluyd una serie
de acciones ludicas, entre las
cuales destacé la distribucién de
“permisos simbodlicos para el uso
del espacio publico” (figura 8).
Estos permisos fueron entrega-
dos a los transelntes entre la Fo-
totecay la Antigua Alhondiga, dos
puntos emblematicos del Centro
Historico de la Ciudad de México
(SITIOS, 2009).

Esta drea, reconocida por estar ro-
deada de comercios minoristas vy
vendedores ambulantes de herra-
mientas, ropa vy diversos articulos,
se encuentra en una situacion de
constante tension social. La pre-
sencia de negocios sospechosos de
comercializar productos robados
genera un ambiente de incerti-
dumbre, lo que se vereflejadoen la

continua intervencion de las fuer-
zas policiales. Los operativos de
control vy las redadas son frecuen-
tes, lo que genera una atmdsfera
de vigilancia constante en la zona.

Uno de los puntos clave en la dis-
tribucion de los permisos para el
goce del espacio publico se dio en
la calle de La Santisima, una zona
peatonal de gran transito en el
Centro Histérico de la Ciudad de
México (figura 9). Esta calle, cuya
configuracién particular incluye
una parte hundida, es crucial en la

Estampado de “Permiso para el goce
del espacio publico”
Fuente: cortesia de SITIOS, 2009.
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dindmica del lugar debido a su alto
flujo de personas y su conexion
con diversos puntos de interés en
el corazon de la ciudad.

Con el objetivo de activar simbo-
licamente este espacio, el equipo
entregd los “permisos” en pun-
tos neurdlgicos; eran estampas
de color rojo colocadas sobre un
mapa de la zona de intervencion.
Este mapa, ademas, contenia infor-
macion adicional sobre lared inter-
nacional SITIOS, que integraba la
intervencién en un contexto global
de activismo urbano. Las estampas
no solo se aplicaron sobre el mapa,
sino también sobre la piel de los
transelntes, generando un vinculo
directo entre las personas vy el es-
pacio intervenido.

Este gesto, aparentemente sen-
cillo, tenfa como propésito cues-
tionar la nocion de propiedad vy
control sobre el espacio publico.
Ademas, se complemento con otra
accion artistica que consistié en la
distribucion de guirnaldas de flo-
res de plastico, las cuales funcio-
naron como mercancias, aunque
originalmente eran para adornar
los puestos en la intervencion Fair
Trade. Con las guirnaldas se busca-
ba crear un ambiente alegre y IUdi-
co, lleno de colores y sonrisas, que
contribuyera a visibilizar el trabajo
artistico y favoreciera la participa-
cién activa de los transelintes.

De este modo, laintervencion tenia
el propoésito de activar un debate
acerca del uso y la apropiacion del

Representacion de la intervencién urbana en la calle de La Santisima.
Fuente: cortesia de SITIOS, 2009.
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espacio publicoy, al mismo tiempo,
cuestionar las normativas que res-
tringen el acceso a estos espacios
urbanos. Especialmente se pre-
tendia discutir en lo que respecta
al concepto de “derecho al espacio
publico”, entendido como derecho
universal de acceso para todas las
personas, sin distincion de clase,
género, procedencia o condicion,
va fueraformal o informal.

La accién sirvio, asimismo, como
plataforma para abrir un espacio
de reflexion en torno a temas cru-
cialesrelacionados con lainterven-
cion, tales como la regulaciéon del
comercio ambulante y las politicas
de control urbano. Estas cuestio-

o,
L
Guirnaldas de colores y el permiso

otorgado sobre la piel.
Fuente: cortesfa de SITIC

nes contintian siendo motivo de
debate en muchas grandes ciuda-
des, incluida la Ciudad de México,
donde el comercio ambulante aun
es un tema polémico. Mediante
estos experimentos urbanos, se
intentd visibilizar las diversas re-
laciones de influencia y regulacion
que determinan la apropiacién del
espacio publico, y promover con
elloun espacio de reflexiony deba-
te sobre este fendmeno social.

Chuchito-el Comerciante

Durante el trimestre 24-P, cada
estudiante de la materia Temas
Selectos V: Espacio Publico, de
la Maestria en Disefo y Estudios
Urbanos de la UAM-Azcapotzalco,
eligié un area en la Ciudad de Mé-
xico para estudiar las practicas de
comercio informal en el espacio
publico. De acuerdo con las obser-
vaciones en los distintos sitios, un
factor comun en la mayoria de los
casos fue la falta de seguridad que
enfrentaban los vendedores am-
bulantes, asi como las dificultades
derivadas de su organizacion com-
pleja y la ausencia de un marco le-
gal que les permitiera llevar a cabo
sus actividades de manera segura.
Muchos comerciantes recurrian al
ambulantaje como una forma de
autoempleo para sustentar a sus
familias, esto los hacia especial-
mente vulnerables a las proble-
maticas asociadas con el comercio
informal en el espacio publico.

90T OluNl-0Jaus L '[oA €€ 'ON 8288-87C ‘NSSI

d A JNNY “PUIOISIH ‘SOULGIN SOAST S OlLINUY

ouss



En una sociedad predominante-
mente catdlica, es habitual que
las familias mexicanas busquen el
apoyo de figuras religiosas en mo-
mentos de necesidad, como el Nifio
Jesus o Nifio Dios para el Dia de la
Candelaria (Perdigon, 2015). Sin
embargo, al observar alos vendedo-
res ambulantes, se percibio la falta
de un santo protector que respalda-
ra su labor diaria. Como respuesta a
esta carencia, se tomd la figura del
Nifio Dios como patron del ambu-
lantaje, una representacion simbo-
lica que abogaba por un trato justo
para los vendedores en el espacio
publico. Este Nifo Dios del ambu-
lantaje, apodado “Chuchito-el Co-
merciante’, se presentaba como una
figura inspirada en la tradicién ca-
tolica mexicana, ataviado con vesti-
menta tipica del comercio callejero:
un mandil de mezclilla, ideal para la
jornada laboral; un bolsillo para re-
cibirydar cambio, y botas de trabajo
que representaban el esfuerzo fisi-
co que conlleva el oficio (figura 11).

El 25 de septiembre de 2024 se
llevd a cabo una intervencion en la
plaza COSEI, situada frente a la bi-
blioteca de la UAM-Azcapotzalco,
donde se presentd el Nifio Dios del
ambulantaje, Chuchito-el Comer-
ciante (figura 12). Este espacio ha
sido histéricamente utilizado por
los estudiantes para vender alimen-
tos y productos diversos para fi-
nanciar sus estudios. Esta actividad
permanece como un tema de discu-

sion entre los estudiantes, el Sindi-
cato de la UAM (SITUAM) v las au-
toridades pertinentes, aunque los
vendedores ambulantes, en su ma-
yoria estudiantes, argumentan que
es una labor esencial para costear
su educacion. Por su parte, las au-
toridades de la UAM-Azcapotzalco
argumentan que las instalaciones
deben ser utilizadas exclusivamen-
te para actividades académicas, de
investigacion vy culturales, para no
interferir con el derecho a la edu-
cacion, segun lo estipulado en el co-
municado de la Secretaria de Uni-
dad sobre el comercio en la UAM,
emitido el 14 de febrero de 2025.

Asi, lo que sucede en el microcos-
mos universitario de la UAM-A re-
fleja una problematica mas amplia,

Chuchito-el Comerciante,
patron del ambulantaje.
Fuente: elaboracion del alumnado, 2024.
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que se repite en diversas partes
de la ciudad: el ambulantaje, un
fendmeno actual y ciclico. Dicho
fendmeno no es evidente solo en
los espacios publicos, sino que se
intensifica a través de las redes
sociales y se convierte en un tema
recurrente tanto dentro como fue-
rade la universidad. En el caso par-
ticular de la UAM Azcapotzalco, el
comercio ambulante sigue siendo
un tema destacado, que pone de
relieve la tension entre el uso fun-
cional de las instalaciones universi-
tariasy sucaracter de “casa abierta
al tiempo’, un espacio que, ademas
de ser académico, refleja también
las dindmicas sociales y econémi-
cas del entorno urbano.

plaza COSEI de la UAM-Azcapotzalco.
Fuente: elaboracion del alumnado, 2024.

EI'Nino Dios del ambulantaje custodiando los productos ofrecidos por los estudiantes en la

De manera positiva, el Nifio Dios
del ambulantaje fue recibido con
curiosidad por los estudiantes que
luchan por no ser desplazados de
ese espacio. El ejercicio consistio
en escuchar los deseos y anhelos
de los estudiantes, quienes los
escribfan y colocaban junto a la fi-
gura de Chuchito, que descansaba
entre la mercancia que venden en
laplaza. De estaforma, lainterven-
cién capto la atencién de varios es-
tudiantes, algunos se acercaron al
grupo para solicitar una fotografia
o preguntar sobre el proposito de
la actividad. Entérminos generales,
el grupo de la materia Temas Selec-
tos V: Espacio Publico, de la Maes-
tria en Disefio y Estudios Urbanos
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de la UAM-Azcapotzalco, concluyd
que el ejercicio fue exitoso, ya que
fomentd el didlogo v la interaccion
entre la comunidad universitaria,
ademaés de permitir la recoleccion
de una serie de deseos dirigidos a
Chuchito-el Comerciante.

Con profundas raices histéricas
que se remontan a la época pre-
hispanica, cuando los mercados
eran centros clave de intercambio
en las ciudades, el comercio am-
bulante estad intimamente ligado a
la sociedad mexicana y constituye
una parte integral de su patrimonio
cultural. Las condiciones climaticas
favorables vy la relativa permisivi-
dad de las autoridades han facili-
tado la existencia de los tianguis y
el comercio ambulante, préacticas
que perduran hasta el dia de hoy.
La escasez de empleos formales y
los bajos salarios han llevado a una
gran parte de la poblacién a recu-
rrir aesta actividad, mientras que la
facilidad para acceder a productos
de manera rapida y conveniente ha
incentivado alin mas su practica.

El ambulantaje en México es una
realidad palpable que debe ser re-
conocida, ya que los vendedores
ambulantes contribuyen a la eco-
nomia del pais y, al mismo tiempo,
mantienen vivas las tradiciones vy

costumbres del pais. Sin embargo,
el comercio ambulante plantea re-
tos, particularmente en relacion
con laimagen de la ciudad y el uso
de los espacios publicos. De ma-
nera constante, las autoridades
se enfrentan a la dificil tarea de
equilibrar el orden urbano con las
realidades econdmicas de los ven-
dedores informales.

Desde una perspectiva socioespa-
cial, el ambulantaje puede leerse
como expresion de la crisis de “ciu-
dad” o de “urbanidad’, evidenciada
en dindmicas de fragmentacion te-
rritorial, exclusion social y control
institucional del espacio publico.
En tanto practica de apropiacion
cotidiana, el comercio ambulante
ocupa fisicamente el espacio, lo re-
significa y lo produce socialmente,
confrontando las logicas forma-
les de planificacion y regulacion.
De este modo, se inscribe en la
disputa por el uso vy el significado
del espacio publico y reactualiza
el debate sobre su funcion social,
asf como sobre quién ejerce, en la
practica, el derecho ala ciudad.

De este modo, el comercio ambu-
lante se ha consolidado como una
actividad bien establecida en la
Ciudad de México, con una pre-
sencia visible en diversos puntos
emblematicos. Entre estos se en-
cuentran zonas como Polanco vy
el Centro Historico, asi como es-
pacios donde el turismo juega un
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papel fundamental, como la Basi-
lica de Guadalupe. En estos luga-
res, los vendedores ofrecen desde
comida en puestos callejeros o en
vehiculos hasta articulos especia-
lizados. La especializacion dentro
del comercio ambulante es comun,
y muchos vendedores se han con-
vertido en figuras emblematicas de
sus respectivos sectores. Por ello,
el comercio informal es una de las
principales fuentes de empleo y
generador de una derrama econo-
mica significativa en México, parti-
cularmente en su capital.

El tratamiento y desplazamien-
to de estos vendedores refleja
una tension entre la necesidad
de mantener un espacio publico
ordenado y el hecho de que el co-
mercio informal es crucial para la
economiay el sustento de muchos
ciudadanos. Por ello, resulta esen-
cial adoptar un enfoque integral
y colaborativo para abordar los
desafios que plantea el comercio
ambulante. Se requieren politi-
cas publicas que no solo busquen
regular esta actividad, sino que
también reconozcan su papel fun-
damental en la economia urbana,
para trabajar conjuntamente con
los vendedores y encontrar solu-
ciones sostenibles que beneficien
a las partes involucradas.

Por ello, un llamado al trato justo y
respetuoso hacia los vendedores
ambulantes en México deberia in-

cluir el reconocimiento de su dere-
cho a trabajar y de su contribucion
a la economia del pais; asi como el
establecimiento de una regulacion
equitativa que les permita laborar
sintemor alarepresiony laexplota-
cién, y el acceso a servicios basicos
como salud, educacion vy seguridad
social. Ademas, resulta fundamen-
tal que las autoridades v la sociedad
en general valoren el trabajoy reco-
nozcan la aportacion socialy econd-
mica del comercio ambulante.

En este contexto, y a pesar de su
caracter efimero, las intervencio-
nes urbanas, arquitecténicas y/o
artisticas expuestas dejan huellas
duraderas en la memoria colectiva
o producen una redefinicion del
lugar, ya sea de forma sutil, criti-
ca o incluso provocadora (Gobel,
2018). Estas intervenciones repre-
sentan una manera de interpretar
el espacio publico, a través de las
cuales se pueden construir ideas
sobre la ciudadaniay el sentido de
pertenenciaauna ciudad, incluyen-
do el fendmeno del ambulantaje.
Al mismo tiempo, generan identi-
dad y un sentido de vida y perma-
nencia en las ciudades. La iden-
tificacion con el lugar refuerza la
idea de una memoria colectiva
vinculada al sitio, en la cual las in-
tervenciones urbanas contribuyen
a fortalecer la relacién emocional
entre las personas vy el espacio.
Este acercamiento emocional al lu-
gar otorga valor al espacio publico.
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Los ejemplos analizados evidencian
el potencial transformador de las
intervenciones urbanas sobre las
personas y su manera de percibir
la ciudad. Por ello, las instalaciones
e intervenciones urbanas se consi-
deran un medio importante de for-
macion experimental, que concien-
tiza a la gente sobre las realidades
espaciales y sociales de la Ciudad
de México, donde el espacio fisico y
social estan separados. Asi, al consi-
derar la intervencion urbana como
un método, se convierte en una
base para la reflexion publica sobre
los diversos usos y apropiaciones
delespacio publico, y su disputa con
el comercio ambulante en la ciudad.

De esta manera, la intervencion
urbana puede funcionar como un
ejemplo de “urbanismo téactico’,
al evidenciar la complejidad del
comercio ambulante en la ciudad.
Estas intervenciones, pensadas
y desplegadas usualmente en
pequefa escala, a nivel de calle,
guian a la ciudadania y crean nue-
VOS espacios publicos a través de
su involucramiento activo v, por lo
general, espontaneo. De tal modo,
el espacio publico se construye
de manera continua, paso a paso,
mediante pequefos encuentros,
acciones vy colisiones entre necesi-
dades, intereses y deseos (Labora-
torio parala Ciudad, 2017).

Asimismo, el espacio publico se
considera un escenario urbano

performativo y participativo, en
el que las acciones transforman
continuamente el espacio, modi-
ficando vy redisefando configura-
ciones preexistentes, tal como lo
evidencié la intervencién de los
“permisos para el goce del espacio
publico” en la calle de La Santisima.
A través de esta transformacion
espacial, temporal y efimera, se
produce un espacio social, esté-
tico y emocional, mas allad de una
apropiacién figurativa de espa-
cios ya existentes (Gobel, 2018).
De esta manera, los proyectos re-
presentan una extension del espa-
cio de accion, que alude a paradig-
mas espaciales contemporaneos e
integra al sujeto en la produccion
del espacio, proceso denominado
cientificamente spacing (Deinet,
2009), un concepto que designa la
interaccion activa del sujeto consu
entorno (figura 13).

Se trata de la creacién activa e in-
trinseca del espacio en relacion
con la idea de ampliar el area de
acciéon. Asi, con la intervencién
urbana se produce espacio de ma-
nera creativa, poniendo un énfasis
espacial en la “sostenibilidad” de
la transformacion espacial desa-
rrollada, que surte un efecto a
medio y largo plazo en la memoria
colectiva e individual. Este tipo de
destellos de proyectos disrupti-
VoS, aunque pueden ser efimeros,
ayudan a conectar la ciudad misma
vinculando las “islas” o entornos
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especificos, donde todos vivimos,
y facilitan la forma de relacionar-
nos (Gobel, 2019ay 2019b).

Elcomercio ambulante en la Ciudad
de México constituye un tema polé-
micoy relevante dentro de las dina-
micas urbanas. A través de diversas
intervenciones urbanas relaciona-
das con el ambulantaje, se busca
visibilizar las complejas relaciones
de poder y control que definen la
apropiacion del espacio publico, y
generar un espacio propicio para
la reflexion v la discusion colectiva
acerca de este fendbmeno social.

Mas alld de los conceptos teo-
ricos presentados, este tipo de

proyectos ofrece una experiencia
practica vy real, que acerca a los
estudiantes a su entorno urbano.
La ciudad, como ente de méaxi-
mo valor cultural y de disefo,
actlia como un centro de comu-
nicacion vy refleja un producto
de la experiencia (Gobel, 2018).
Las intervenciones urbanas expe-
rimentales fomentan la reflexion
sobre lugares especificos y sus
diversos usos, como en el comer-
cio ambulante, generando reac-
ciones en torno al espacio publi-
co. Asi, se aprende mediante la
acumulacién de experiencias que
configuran un proyecto educati-
vo basado en el contexto urbano.
El aprendizaje no se limita a las ins-

O

Spacing.
Fuente: elaboracion propia basado en Deinet, 2009 (p. 56)

[N
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tituciones tradicionales, como la
escuela o la universidad; la ciudad
misma, retomando el lema univer-
sal de la “ciudad como salén de cla-
ses” (city as aclassroom), se integra
como un espacio de aprendizaje in
situ (figura 14). De este modo, las
investigaciones de campo, junto
con las instalaciones e interven-
ciones, se consolidan como meca-
nismos esenciales en la ensefanza
superior del disefioy contribuyen a
la formacion de jovenes creadores.

El andlisis del comercio ambulante
en la Ciudad de México trasciende
su dimension econdmica y permite
entenderlo como una forma de ha-
bitar y producir el espacio publico
mediante practicas cotidianas que
negocian la permanencia urbana
frente a la precariedad, la regula-
cién y el desplazamiento. Lejos de
ser un fendbmeno homogéneo, el
ambulantaje revela una diversidad

Chuchito-el Comerciante, patron del
ambulantaje, junto a estudiantes de la Maestria en
Disefioy Estudios Urbanos de la
UAM-Azcapotzalco.

Fuente: elaboracion del alumnado, 2024.

de actores y estrategias que posi-
bilitan abordarlo desde una pers-
pectiva socioespacial, que reco-
nozca su papel en la construcciéon
de la vida urbana, el ejercicio del
derecho a la ciudad y la apropia-
cion cotidiana del espacio publico
como parte de laidentidad urbana.

En este contexto, los procesos de
renovacion urbana vy gentrifica-
cion han intensificado el desplaza-
miento en zonas centrales, donde
economias orientadas al turismo y
la creciente presencia de némadas
digitales favorecen la sustitucion
del comercio tradicional por es-
pacios de consumo privatizados.
Esta transformacion implica una
apropiacion mas excluyente del es-
pacio publico y la posible pérdida
de patrimonio cultural inmaterial
asociado a formas histéricas de so-
ciabilidad urbana. A partir de ello,
futuras investigaciones podrian ex-
plorar también la digitalizacion de
lainformalidady como el uso de re-
des sociales digitales reconfigura
las formas de organizacion, control
y apropiacion del espacio publico,
contribuyendo asi a replantear po-
liticas urbanas mas inclusivas.
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